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Problémy spravcu ,PPC” Octu

= Jak rozdélit sily mezi ucty?
= Jak prioritizovat mezi ukony?
= Jak planovat v case?

= Jak se prizpusobit odliSnym potrebam uctu?

= Jak se vyporadat s inovacemi?

= Nezapomnélo se néco udélat?
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facture

) ['fak-char] podstat. jm.
proces, zpusob provedeni

" FACTURE je flexibilni metoda
planovani pravidelné optimalizace
online reklamnich uctu.
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Reseni FACTURE

= Kategorizace do 7 skupin
= JednodusSe zapamatovatelné

" Snadna organizace dulezitosti a rozsahu
ukonu

= Prehledné planovani v Case

= Nadcasovost”
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Inances

"  Rozpocty kampani

= Nabizené ceny

= Realné ceny

= \/ykon ve vztahu k cilim

» Utrata vzhledem ke
zbyvajicimu rozpoctu
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dditions

= Novy obsah

= Hledani novych témat
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reatives

* Vyhodnocovani kreativ (A/B/C)

" Priprava novych kreativ
(na zakladé vysledku)
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argeting

= Vkladani klicovych slov dle
vyhledavacich dotazu

= Zajmy
= Umisténi
= Témata

= QOstatni druhy cileni...
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pdates

= Aktualizace sestav, kreativ
a cileni dle situace a
podoby cilového webu

" Prace s automatizovanymi
pravidly
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m eports

" |nterni reporty
= Reporty pro klienta

= AdWords upozornéni
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xperiments

= Zkouseni novych funkci
= Testovani beta verzi

=  AdWords experimenty
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Priklad FACTURE v Google Docs

FACTURE (example)
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Shrnuti - pro koho je FACTURE?

= Pro spravce online reklamnich uctu
=  Provedouci tymu

= Cim vice G¢tQ, tim vy$$i pfinos FACTURE
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Dekuji za pozornost

= (O FACTURE
Inborn.cz/facture

" \zor tabulky v Google Docs
Bit.ly/FACTURE

= Sledujte nas na Twitteru
Twitter.com/InbornToDigital

= ondrej.slama@inborn.cz
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