




 Jak rozdělit síly mezi účty? 

 Jak prioritizovat mezi úkony? 

 Jak plánovat v čase? 

 Jak se přizpůsobit odlišným potřebám účtů? 

 Jak se vypořádat s inovacemi? 

 Nezapomnělo se něco udělat? 
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 FACTURE je flexibilní metoda 
plánování pravidelné optimalizace 
online reklamních účtů. 
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 Kategorizace do 7 skupin 

 Jednoduše zapamatovatelné 

 Snadná organizace důležitosti a rozsahu 
úkonů 

 Přehledné plánování v čase 

 „Nadčasovost“ 
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 Rozpočty kampaní 

 Nabízené ceny 

 Reálné ceny 

 Výkon ve vztahu k cílům 

 Útrata vzhledem ke 
zbývajícímu rozpočtu 
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 Nový obsah 

 Hledání nových témat 
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 Vyhodnocování kreativ (A/B/C) 

 Příprava nových kreativ 
(na základě výsledků) 
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 Vkládání klíčových slov dle 
vyhledávacích dotazů 

 Zájmy 

 Umístění 

 Témata 

 Ostatní druhy cílení... 
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 Aktualizace sestav, kreativ 
a cílení dle situace a 
podoby cílového webu 

 Práce s automatizovanými 
pravidly 
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 Interní reporty 

 Reporty pro klienta 

 AdWords upozornění 
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 Zkoušení nových funkcí 

 Testování  beta verzí 

 AdWords experimenty 
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 Pro správce online reklamních účtů 

 Pro vedoucí týmů 

 Čím více účtů, tím vyšší přínos FACTURE 

metoda FACTURE 



 O FACTURE 
Inborn.cz/facture 
 

 Vzor tabulky v Google Docs 
Bit.ly/FACTURE 
 

 Sledujte nás na Twitteru 
Twitter.com/InbornToDigital 
 

 ondrej.slama@inborn.cz 
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